Finanční gramotnost – PŘÍKLAD Z PRAXE ŠKOL


Téma 

Peníze – tvorba ceny; Práva spotřebitele

Název aktivity, vyučovací předmět
„Je pravdivé tvrzení, že výrobky které jsou momentálně v akci, musí být opravdu nejlevnější?“

Věková kategorie, obor vzdělání
15–18 let, především obory vzdělání kategorie E

Ekonomické předměty

Klíčová slova
Konkurence, klamavá reklama, ceny

Anotace
Učitel předá každé skupině žáků několik výrobků, které jsou momentálně v akci u konkrétního obchodu. Žáci mají zjistit rozdílnost cen u konkurence a to, zda se nejedná o klamavou reklamu.

Kontext výuky 

Úloha je určena pro žáky středních škol. V našem případě se jedná o žáky, kteří přišli na učiliště ze speciálních škol, či o neúspěšné žáky ze základních škol, kteří ukončili vzdělání v nižším ročníku než v devátém.

Cíle

Zjistit a porovnat u určených výrobků, které jsou momentálně v akci, zdali v jiném obchodě nebudou tyto výrobky ještě levnější.

Realizace (postup a metody)

1. hodina 

Třída je vyučujícím rozdělena na tři až čtyři skupiny (dle počtu žáků ve třídě).

Učitel zadá konkrétní způsob řešení, který bude mít návaznost na domácí úkol – práce v terénu.

Úkol skupin

1. Vytvořit taktiku a sepsat prodejny (obchodní domy, velkoprodejny aj.), u kterých budou žáci zjišťovat cenu konkrétního výrobku (např. prací prášek).

2. Dle tohoto seznamu se členové skupiny rozhodnou a rozdělí si práci v terénu (každý minimálně jeden obchod, kde bude zjišťovat cenu).

3. Každý člen skupiny v konkrétním zadaném obchodě zjistí cenu jiného výrobku – levnějšího (pracího prostředku), který má stejné účinky. U tohoto výrobku si napíše:

· cenu,

· značku,

· obsah,

· popřípadě další důležité sdělení.

4. Každá skupina připraví tabulku, do které další hodinu zanese zjištěné údaje.

Vzor tabulky č.1

	Název

výrobku
	Prodejna

1. žák
	Prodejna

2. žák
	Prodejna

3. žák
	Prodejna

4. žák
	Prodejna

5. žák

	Prací prášek (konkretizuje učitel)
	
	
	
	
	

	Cena 
	
	
	
	
	

	Obsah 
	
	
	
	
	

	Cena za 1 kg
	
	
	
	
	


Vzor tabulky č. 2 pro jiný výrobek se stejnými vlastnostmi

	Název

výrobku
	Prodejna
	Cena
	Obsah
	Cena za 1 kg

	1. skupina …..
	
	
	
	

	2. skupina…..
	
	
	
	

	3. skupina …..
	
	
	
	

	4. skupina…..
	
	
	
	

	5. skupina …..
	
	
	
	


2. hodina

Cíl: Porovnání výsledků šetření z domácího cvičení, zadání čísel do tabulky a vyhodnocení tvrzení z první hodiny.

Úkoly:

1. Členové jednotlivých skupin dosadí do připravených tabulek své zjištěné údaje.

2. Porovnají a vyhodnotí danou hypotézu.

3. Sdělí ostatním skupinám své výsledky. Dále jim sdělí, jak se jim vzájemně spolupracovalo a kde měli s řešením největší potíže.

Vzor vyplnění tabulky:

Vzor tabulky č. 1 pro prací prášek Ariel

	Prodejna
	Cena

v Kč
	Balení

v kg
	Cena za 1 kg
	Pořadí

	Potraviny R+R s.r.o.
	500,00
	3
	166,70
	8

	Drogérie Chlumec N/C
	549,00
	6
	91,50
	4

	Penny market Dvůr Králové N/L
	240,00
	2,40
	100,00
	6

	Plus discont HK
	159,00
	3
	53,00
	2

	Globus Pardubice
	245,00
	6
	40,80
	1

	Himmer Pardubice
	720,00
	6
	120,00
	7

	Tesco HK
	249,00
	3
	83,00
	3

	DM-drogeriemarkt.cz
	299,00
	3
	99,70
	5


Vzor tabulky č. 2 pro jiný výrobek se stejnými vlastnostmi

	Název výrobku
	Prodejna
	Cena v Kč
	Obsah v kg
	Cena za 1kg

	1. skupina Palmex (bezfosfátový)
	Potraviny R+R, s.r.o.
	199,00
	2,40
	82,90

	2. skupina Rex (bezfosfátový)
	Penny market Dvůr Králové N/L
	299,00
	6,00
	49,80

	3. skupina Tesco univerzál
	Tesco HK
	199,00
	6,00
	33,20

	4. skupina Bonux automat
	Globus Pardubice
	189,00
	6,00
	31,50

	5. skupina Titan
	DM-drogerie–markt.cz
	179,00
	3,00
	59,70


Vyhodnocení práce: 

Nejnižší cenu v týdnu od 1. 5.–7. 5. 2008 nabízela firma Globus Pardubice, ačkoliv na zmíněný výrobek nepoužila slevu. A naopak až na 4. místě se umístila firma Drogérie Chlumec N/C, která měla výrobek v akci.

Využité zdroje a pomůcky

Internet, prodejny, nabídkové letáky

Shrnutí a zhodnocení výsledků uskutečněné praxe

Učitel provede závěrečné zhodnocení výrobků a jejich cen. Zhodnotí práci ve skupinách a zjištěné závěry.

Adresa a kontakty

Odborné učiliště Hradec Králové, 17. listopadu 1212

Mgr. Zdena Hypiusová, e-mail: zdenka.hypi@email.cz

