Cena televizni reklamy

MEDIALNI VYCHOVA

N Tabulka ¢. 1: Nejsledovanéjsi potady na CT1 (29. tyden), skupina 15+
Qi
% Sledovanost (%)
{Qi 1. To je Soubyznys CT1  22.7. 13,9
>§ 2. Udalosti CT1  23.7. 134
S 3. Zahada zamceného pokoje CT1 23.7. 12,7
N 4. Udalosti r1 17.7. 11,5
5. Mozné ptijde i kouzelnik CT1 18.7. 11,3
§ 6. Zpravy CT1  22.7. 11,1
N 7-8. O zvitatech a lidech CT1 19.7. 10,5
Ak 7-8.  Uvolnéte se, prosim CT1  21.7. 10,5
9. Udélosti CT1  19.7. 10,3
10. Udalosti CT1  20.7. 10,1

Tabulka ¢. 2: Nejsledovanéjsi porady CT2 (29. tyden), skupina 15+

Sledovanost (%)
1. Lvi CT2 217 4,7
2. Minuta z p¥irody CT2 237 3,6
3-4. Kréasny ztraty Ct2 217 3,4
3-4. Naplovarné CT2 207 3,4
5. Tour de France CT2 217 3,3
6. Cesky sen CT2  207. 2,8
7-10. Vecler na téma... Globalizace CT?2 23.7. 2,5
7-10. Ceskoslovensky filmovy tydentk ~ CT2  20.7. 2,5
7-10. Ttibarvy: Bila CT2 197 2,5
7-10. Tour de France CT?2 20.7. 2,5

Tabulka ¢. 3: Nejsledovanéjsi pofady na TV Nova (29. tyden), skupina 15+

Sledovanost (%)
1 Televizni noviny NOVA 17.7. 22,6
2. Televizni noviny NOVA 23.7. 22,4
=f Televizni noviny NOVA 19.7. 21,7
4. Televizni noviny NOVA 20.7. 21,6
5. Televizni noviny NOVA 18.7. 21,1
6. Sportovni noviny NOVA 20.7. 19,3
2 o 1 7. Sportovni noviny NOVA 23.7. 19,2
8.-9.  Pocasi NOVA 20.7. 19,1
8.-9.  Sportovni noviny NOVA 17.7. 191
10. Pocasi NOVA 23.7. 18,9
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