Pracovni list
ANALYZA REKLAMNIHO SPOTU
A. Cil sdéleni

1. Definujte, jaky je hlavni cil a zamér promitnutého reklamniho spotu. Ceho chce
reklamni spot u divak( dosahnout?

2. Co presné reklamni spot propaguje (jaky produkt/znacku)?

3. Propaguje reklamni spot (i nezamérné, bezdécné) jesté néco dalsiho?

4. Komu je reklamni sdéleni uréeno a na koho je zacileno (z hlediska pohlavi, véku,
finan&nich piijmd, stupné vzdélani, Zivotniho stylu)?

B. Osloveni a argumentace

5. Vyuziva reklamni spot pfimého osloveni divaka, a snazi se ho tak zatahnout vice do
déje? Pripisuje divakovi néjaké vlastnosti? Jaké?

6. Jakymi technikami se nas spot snazi presvédcit?

7. Jakych faktickych argumentd reklamni spot uziva? (Uvedte ptiklady.) Opira se o fakta,
Gdaje a statistiky, nebo jsou zcela vylou¢eny?

8. Jakych emocionalnich apell reklamni spot vyuziva? Vyuziva emotivnich zab&rd?
Zobrazuje emotivni situace (pla¢/smich, radost/smutek, prohru/vitézstvi, projevy
lasky/nenavisti, malé déti/nemohouci staré lidi)? (Vyjmenujte emocionalni momenty
spotu.)

C. Zobrazeni situaci, aktér@ a jejich €innosti

9. Kdo v reklamnim spotu vystupuje a v jaké socialni roli? (Charakterizujte jednotlivé
aktéry.)

10. V jakych rolich se objevuji pfedstavitelé rodl (Zzeny/muzi) a pti jakych &innostech?
Jsou jednotlivé rody prezentovany rovhocennym zpﬁsobem, nebo néktery hraje
dominantnégjsi a ,,dulezit&jsi“ roli?

11. Které vékové skupiny se v reklamnim spotu objevuji? Které vékové skupiny nejsou
do spotu vibec zafazeny?

12. Posiluje reklamni spot néjaké socialni stereotypy? Jaké?
D. Znaky a symboly

13. Za pomoci jakych prostfedkd a symboll je popisovéan a charakterizovan propagovany
produkt/znacka/spolecnost?

14. Jakych prostifedkd a symbol( vyuZiva spot k navozeni pozitivniho vnimani
propagovaného produktu/znacky/spolecnosti?

15. Vyuziva reklamni spot néjakym vyjimecnym zpﬁsobem barvy, pohyb, grafiku?



