PFiloha: Analyza reklamniho spotu
A. Cil sdéleni

1. Definujte, jaky je hlavni cil a zamér promitnutého reklamniho spotu. Ceho chce
reklamni spot u divakd doséahnout?

Pfiklad: Cilem reklamniho sdéleni je vyvolat pozitivni vnimani napoje, obeznamit s jeho
novou prichuti a vyvolat nakupovani tohoto produktu.

2. Co presné reklamni spot propaguje (jaky produkt/znacku/subjekt)?
Pfiklad: Reklamni spot propaguje napoj Tang a jeho novou Cernorybizovou verzi.

3. Co mize reklamni spot propagovat bezdéky?

Pfiklad: Reklamni spot muize propagovat také veskeré nealkoholické napoje, napoje
obecné, viechny prostredky zahanéjici zizen, sklenéné nadobi (dZban), moderni vybaveni
kuchyné, bydleni v rodinném domku se zahradou, tradi¢ni formu rodiny (muz, Zena, dvé
déti), rodiCovstvi.

4. Komu je reklamni sdéleni uréeno a na koho je zacileno (z hlediska rodu, véku,
finan&nich piijmd, stupné vzdélani, Zivotniho stylu)?

PFklad: Reklamni sdéleni je zacileno na rodi¢e, zejména na matky, pfipadné i na dalsi
rodinné prisludniky pecujici o déti. Z hlediska rodu se tak zamé&fuje spiSe na zeny, z
hlediska v&ku je zamé&feno na lidi kolem 30 — 40 let, z hlediska ptijm0 je zaméFeno
(podle zobrazovanych aktérl) spide na stfedni az vy3si stfedni pFijmovou skupinu a na
spiSe moderni zivotni styl. Stupen vzdélani nelze ze spotu pfimo vyvozovat.

B. Osloveni a argumentace

5. Vyuziva reklamni spot pfimého osloveni divaka, a snazi se ho tak zatahnout vice do
déje? Pripisuje divakovi néjaké vlastnosti? Jaké?

Pfiklad: Reklamni spot vyuziva pfimého osloveni divaka: ,Nikdo nezna va3e déti tak, jako
vy..“, ,Také vite, Ze jim chcete dat jen to, co jim tolik chutna...“ Osloveni pfisuzuje
divakovi pozitivni vlastnosti, které vaze (a podminuje) uzivanim napoje Tang. Spot tak
mize divakovi podsouvat, Ze ten, kdo nekupuje détem Tang, nezna své déti a nevi, co
chtéji, pfipadné jim nechce dat to, co chtéji.

7. Jakych faktickych argumentﬂ reklamni spot uziva?

Pfiklad: Reklamni spot vyuziva jen jednoho faktického argumentu: Tang obsahuje
vitamin C. Neuvéadi, jaké mnozstvi vitaminu C napoj obsahuje.

8. Jakych emocionalnich apell reklamni spot vyuziva? Vyuziva emotivnich zabé&rd?
Zobrazuje emotivni situace? (Vyjmenujte emocionalni momenty spotu.)

Pfiklad: Reklamni spot obsahuje Fadu emocionalnich apell na divéka s pfevahou
pozitivnich apeld: usmévava maminka, déti skakajici na posteli, sfoukavani svi¢ek dortu,
otcovo objeti déti, déti b&hajici na trave, uplna rodina pospolu, zahnani zizné. Vyznéni
pozitivnich emoci je umocnéno zafazenim dvou negativnich: déti za oknem v desti,
polykani nechutného léku. Negativni apely jsou v minoritnim (a témér zanedbatelném)
rozsahu.

C. Zobrazeni situaci, aktérl a jejich ¢innosti

9. Kdo v reklamnim spotu vystupuje a v jaké socialni roli?

Pfiklad: V reklamnim spotu vystupuji Ctyfi ¢lenové rodiny: maminka, dvé déti a tatinek.
Maminka dohlizi na déti (jak skaci na posteli, jak si hraji na zahradé) a pecuje o to, aby
se déti mély dobfe (nemély zizef) a byly zdravé (dava Iék). Déti prozivaji bezstarostné
détstvi, ale nékdy jsou také smutné (kdyZ prsi) a mohou mit zdravotni problém (holcicka



dostava lék). Tatinek se v domacnosti neobjevuje, vita se s détmi a pije s nimi na
zahradé napoj.

10. V jakych rolich se objevuji predstavitelé rodl (Zzeny/muzi) a pti jakych &innostech?
Pfiklad: Reklamni spot poskytuje vice prostoru zenskému rodu (maminka, holCicka),
muzsky rod hraje doplfiujici a minoritni roli (otec, chlapecek). Zena ve spojeni s
prostiedim, ve kterém se spot odehrava, je tak prezentovana jako ta, jejiz misto je v
domacnosti a jejiz role spociva v péci o déti a o domacnost. Muz je prezentovan jako ten,
kdo se objevuje v domacnosti minimalné, prichazi zvendi (vita se s détmi) a useda s nimi
k obcerstveni, které pripravila Zena.

11. Které vékové skupiny se v reklamnim spotu objevuji? Které vékové skupiny nejsou
do spotu vibec zafazeny?

Pfiklad: Reklamni spot se tyka dvou vékovych skupin: déti preddkolniho az 3kolniho véku
a mladych rodi¢. Reklamni spot nezobrazuje starsi déti, mladez, adolescenty ani
predstavitele stfedniho véku, starsi lidi a dichodce. Spot tak prezentuje spide pozitivné
vnimané vékové skupiny: bezstarostné déti a rodi¢e mladsiho véku.

12. Posiluje reklamni spot néjaké socialni stereotypy? Jaké?

Pfiklad: Reklamni spot posiluje nékolik zazitych stereotypQ: starost o déti pfinalezi zené,
misto v kuchyni a péce o domacnost patfi spiSe zené, normalni rodina ma Ctyfi Cleny:
Zena, muz a dvé déti.

D. Znaky a symboly

13. Za pomoci jakych vyrazovych prostFedkfl a symbolfl je propagovany
produkt/znacka/spolecnost prezentovan a popisovan?

Pfiklad: Propagovany produkt je charakterizovan jasné Zlutou barvou, ktera obzvlasté
vynika v transparentnim sklenéném dzbanu. Pozornost na produkt je svedena ¢innosti
maminky (micha jej), kterou podtrhuje zvukova stopa spotu — mluvi se o produktu.
Pozornost sili v dal3i ¢asti spotu vétsim detailem, bliz§im zabérem dzbanu s napojem a
zvonénim Izice o sklenény dzban. K jasné identifikaci spotu pak slouzi detail na baleni
produktu (aby ho divak v obchodé poznal) a zavérecna pasaz spotu s detailnimi zabéry
dZzbanu s logem napoje Tang.

14. Za pomoci jakych vyrazovych prostfedkd se spot snaZi navodit pozitivni vnimani
propagovaného produktu/znacky/spolecnosti?

Priklad: Spot vyuziva k pozitivhimu vnimani napoje Fadu rlznych znakd: je to jeho Zluta
barva, informace, zZe obsahuje vitamin C, ale také kontrast s nedobrou medicinou (kterou
dostava holcicka), kontrast se 3patnou naladou déti, kdyz prdi. Spot zaroven ukazuje, Ze
piti napoje rodinu sdruzuje (sedi spolu na zahradé&), oliznuti holcicky po napiti vyjadfuje
pochutnani, a tedy dobrou chut napoje. K pozitivni charakteristice spotu nepfimo pFispiva
i vybér situaci a prostfedi; da se predpokladat, Ze pozitivita situaci a prijemnost
zachyceného prostiedi se prenese do vnimani propagovaného napoje (déti vesele a
zdravé béhaji po zahradé, otec se laskyplné vita s détmi, maminka je svézi a usmévava,
domacnost Cista a upravena, zahrada svéze zelena apod.).

15. Vyuziva reklamni spot n&jakym vyjimeénym zplUsobem barvy, pohyb, grafiku?
Pfiklad: Reklamnim spotem se prolina uzivani zluté barvy jako charakteristiky napoje,
Casto spojené s dynamickym pohybem (bud’ pfi nalévani, nebo pfi michani). Zluta barva
napoje v tomto spotu pozitivné vyvolava slunce a teplo. Pohyb tekutiny pfi nalévani a
michani prezentuje dynamiku a zivost. ToCivy moment je vyuZit také na konci reklamniho
spotu pfi pfedstaveni nového typu produktu. Spot dale vyuziva efektu zvonéni o sklenény
dzban, ktery pritahuje pozornost k Ustfednimu produktu a zaroven je znakem svolavani
(nejen ¢&lenl rodiny) dohromady a vyvolanim oéekavani, ze pfijde néco dllezitého
(informace).



