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KAPITOLA 1

3. Zakladni pozadavky na reklamu

3.1 Reklama nesmi navadét k porudovani pravnich ptedpisd nebo budit dojem, Ze s jejich
porusovanim souhlasi.

3.2 Reklama musi byt slusna, Cestna a pravdiva. Musi byt vytvarena s védomim
odpovédnosti vi¢i spotiebiteli i spole¢nosti.

3.3 Reklama musi respektovat zasady Cestného soutézeni konkurentd.

3.4 Zadna reklama nesmi v zasadé ohrozovat dobré jméno reklamy jako takové, Ci
snizovat ddvéru v reklamu jako sluzbu spottebitelGm.

KAPITOLA 2

1. Slusnost reklamy

1.1 Reklama nesmi obsahovat tvrzeni a vizudlni prezentace, které by porusovaly hrubym
zplsobem normy sludnosti a mravnosti obecné ptijimané t&mi, u nich? je
pravdépodobné, Ze je reklama zasadhne. Zejména prezentace lidského téla musi byt
uskute¢fiovdna s plnym zvazenim jejiho dopadu na véechny typy étenail a divakd.

1.2 Reklama nesmi obsahovat zejména prvky snizujici lidskou dtstojnost.

2. Cestnost reklamy
2.1 Reklama nesmi byt koncipovéna tak, aby zneuZivala dlvéru spottebitele nebo
vyuZivala nedostatku jeho zku$enosti, znalosti ¢i jeho divéfivosti.

3. Pravdivost reklamy

3.1 Reklama nesmi Sifit klamavé udaje o vlastnim nebo cizim podniku, jeho vyrobcich i
vykonech. Klamavym Udajem je i Udaj sdm o sobé pravdivy, jestlize vzhledem k
okolnostem a souvislostem, za nichZ byl u¢inén, mdze uvést v omyl.

3.2 Reklama nesmi na zakladé klamavych Udajl sjednévat viastnimu & cizimu podniku
prospéch na ukor jiného.

4. SpolecCenska odpovédnost reklamy

4.1 Reklama nesmi bez opravné&ného dlivodu vyuZivat motiv strachu.

4.2 Reklama nesmi zneuzivat pfedsudkl a povér.

4.3 Reklama nesmi obsahovat nic, co by mohlo vést k nasilnym aktlim nebo je
podporovat.

4.4 Reklama nesmi obsahovat nic, co by hrubym a nepochybnym zplisobem urazelo
narodnostni, rasové nebo nabozenské citéni spottebiteld.
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