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MIMORADNA ZPRAVA
OTAZKY A ODPOVEDI

1. Jaké jsou zdkladni rozdily ve fungovani vefejnopravnich a soukromych médii?

Vefejnopravni média se ¥idi principem ,,vefejné sluzby“. Dle zikona o Ceském rozhlase (CRo), Ceské televizi (CT) a Ceské
tiskové kancelafi (CTK) je jejich ikolem, zjednodusSené fe¢eno, vzdélavat a spojovat spole¢nost vytvafenim programu pro
v8echny a to véetné nevydéleénych formatu (naptiklad védecké pofady, kvalitni sportovni pfenosy, dokumenty nebo zaznamy

koncertli). Tyto programy si mohou dovolit nabizet diky tomu, Ze jejich hlavnim cilem neni vytvateni ekonomického zisku.

Soukromé média se Fidi trznimi principy. Jejich cilem je zisk, a proto se snaZi pfitdhnout co nejvétsi pocet divaki ke svému
programu, aby v ném co nejvyhodnéji mohla prodat inzerentim reklamu. Védecké potfady, dokumenty nebo koncerty vazné

hudby nemaji zpravidla takovou sledovanost jako napftiklad reality show, a proto nemaji v soukromych médiich takovy prostor.

2. Jak jsou vefejnopravni a soukroma média financovana?

Zakladni rozdil mezi obéma typy médii je v tom, Ze soukroma média si na sebe musi vydélat (nebo mit investory). Hlavni
pfijmy obvykle plynou z prodeje medidlnich produktti a z prodeje reklamniho prostoru. Pro pfijem z reklamy plati, Ze cena
prostoru odrazi pfedpokladany zasah poctu prijemcd. Néktefi pfijemci jsou ale pro zadavatele reklamy zadané&js$i — naptiklad ti
s vy$Simi pfijmy, vy$Sim vzdélanim, nebo v mladsim produktivnim véku, kdy nejsou zatiZeni rodinnymi vydaji. Na reklamnim
trhu si tak nejsme vSichni rovni.

Vefejnopravni média jsou do velké miry financovana ob¢any prostfednictvim televiznich a rozhlasovych poplatki (znamych
také pod pojmem koncesionaiské poplatky). Ty plati v Ceské republice ka?da domdacnost, podnikajici pravnické a fyzické
osoby, které jsou vlastniky televizniho nebo rozhlasového ptijimace z kazdého pfijimace v jejich vlastnictvi. Fungovani a vysi
koncesionarskych poplatkt stanovuje zakon o rozhlasovych a televiznich poplatcich ¢. 348/2005 Sb. Od 1. ledna 2008 se vySe
poplatku nezménila: v piipadé CT poplatek ¢ini 135 Ké a v piipadé CRo 45 K& za mésic. Vyjimkou ve financovani
veFejnopravnich médii je Ceska tiskova kancela¥ (CTK), kterd si na sebe vydélava prodejem svych zpravodajskych materiald
ostatnim médiim (podrobnéji viz odpovéd ¢. 5). Ceska republika fesi financovani vetejnopravnich médii podobné jako vétsina

zemi EU.

3. Co jsou alternativni média?

Alternativni média jsou média, kterd se vymezuji vii¢i zavedenym médiim, takzvanému medidlnimu mainstreamu — mohou to
byt internetové servery, komunitni radia nebo nizkonakladové televize. Alternativni média zaZila velky boom diky rozvoji

technologii a nastupu socialnich siti.

Rada alternativnich médii na mainstreamova titoéi a obvifiuji je ze zaujatosti nebo zaml¢ovani faktdl. P¥itom ale pravé
alternativni média ¢asto neposkytuji zaruku kvalitnich informaci a nemaji redakéni strukturu k ovéfovani faktt jako tradi¢ni
média. Funguji ¢asto na bazi dobrovolnické participace autor a spolupracovnikii. Kromé jiné organiza¢ni struktury mohou
sledovat i jinou logiku. Hlavnim cilem miiZe byt Sifeni ideji, mySlenek a ndzorti mezi co nejvice pfijemct bez ohledu na

ekonomicnost projektu.

V Ceské republice maji alternativni média ¢asto blizko k dezinformacim, §i¥i prokremelsky pohled na svét a jsou ¢asto

zdrojem fale$nych zprév, tzv. hoaxti. V nedemokratickych zemich mohou alternativni média davat prostor demokratické
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opozici, kterd se do statnich médii nedostane. Nelze jednoduse Fict, Ze kazdé médium, které stoji mimo mainstream, je $patné.
Alternativni média se mohou s hlavnimi médii dopliiovat a pfinaset nové thly pohledu. Pfi rozhodovani, zda takovému médiu

véFit, je proto nutné sledovat jeho vystupy delsi dobu a znat majetkové i osobni vazby v pozadi.

4. Jak vznika zpravodajské sdéleni?

Nejprve musime pochopit, Ze Zddné medialni sdéleni neni ,,p¥irozené*, i kdyZ plisobi , skute¢né*. Medialni sdéleni se stavi
stejné jako silnice nebo domy: nejprve se navrhne, pak se shromazdi stavebni material a pak se na jeho stavbé podileji lidé,
ktefi jsou ve vét3iné piipadi za svou praci placeni. Pro ptiklad nemusime chodit daleko: Cetli jste dnesni noviny? Zahlédli jste
cestou do prace novy billboard? Napadlo vas pfi tom, kdo zatim v§im je? Jaci lidé to jsou? Jaka je jejich Zivotni zkuSenost?
Vzdélani? Jaké maji nazory? Proc¢ vas danému sdéleni vystavili? Citili potfebu vam néco sdélit, nebo to je prosté ,,jen“ jejich
prace? At uz sledujeme vecerni televizni zpravodajstvi, mijime na ulici billboard, nebo si ¢teme letdk volebni kampané,
medialni sdéleni, se kterym se setkavame, bylo napsano konkrétnim ¢lovékem (nebo pravdépodobné nékolika), film byl nékym

natocen, sestfihan a vytvoren celym tymem lidi.

5. Kdo se obvykle podili na vzniku zpravy? Co jejich prace pfiblizné obnasi?

Kli¢ova je spoluprace redaktora s editorem. Editor pracuje ve zpravodajském newsroomu, kde se zpravy ,,vyrabéji“ (plati to
pro weby, noviny, televizi i radio). Z televiznich kanald, agentur, webt a socidlnich siti se do newsroomu sbihaji informace,
v terénu. Pofizuje nahravky/zabéry z akce ¢i rozhovory. Nasledné material posila do newsroomu k dal§imu zpracovani, nebo
sam vyrobi reportaz. Editor kontroluje jeho materialy pfedtim, neZ jsou zvefejnény. Kazdou zpravu by tak mély vidét
minimalné ,,dvoje o¢i“.

Novinafi nejsou zpravidla reprezentativnim vzorkem zemé, hodnotové se fadi ve vét§iné zemi ke centristické, pfipadné
stfedo-mirné levicové orientaci. Jsou typickymi pfedstaviteli stfedni tf¥idy, obvykle adorujici mainstreamové hodnotovou

orientaci spolecnosti.

Novinati by méli v§ak pti vytvareni zprav umét odloZit své nazory stranou, zpravodajstvi ma byt totiZ zaloZeno na faktech
a nikoliv na nazorech. V protikladu ke zpravodajstvi stoji publicistika, pro kterou je vyjadfovani nazora novinait typické
(napftiklad v komentafi ¢i sloupku). Na pomezi zpravodajstvi a publicistiky se pohybuje reportaz, ktera je specificka tim, ze
popisuje a zobrazuje skute¢nost na zékladé faktl ziskanych pfimo v terénu. Ziskané dojmy z mista nataceni se v reportazi
odrazit mohou. V idedlnim p¥ipadé se tak Cisté informativni zpravodajské p¥ispévky kombinuji s reportaznimi pro co nejvice

komplexni sdéleni.

6. Jaké zdroje novinaf p¥i tvorbé sdéleni vyuziva?

Pro rychla zpravodajska sdéleni byvaji nej¢astéj$im zdrojem tiskové agentury. Agentura je piivodni zdroj informaci, ktery
ostatni média pfebiraji. Velké agentury maji své zpravodaje vSude po svété a také fadu redaktort, ktefi naopak v centrale
zpracovavaji informace odjinud. Agentura je vlastné samostatné médium, jen s tim rozdilem, Ze svij obsah pfedev§im prodava

ostatnim médiim.

Pokud by vSak vSechna média pfevzala stejny agenturni ¢lanek, visel by na vSech webech totozny text. Proto novinafi pisi

yredakeni“ text, tedy vlastni material na dané téma, kterym obecnou agenturni zpravu nahradi.

Nejcennéj$im materialem je pro médium informace ziskana vlastnimi silami, svédectvi vlastniho reportéra z terénu,
exkluzivni rozhovor se svédkem apod. Proto maji finan¢né silnd média své zahraniéni zpravodaje (v Ceské republice je to
hlavné CT a CRo). Ziskany obsah, ktery je unikatni, vztdhnou k na$i kultufe a pfevypravi z perspektivy ¢eského ob¢ana.

V piipadé ¢eskych alternativnich médii je praxe vysilani redaktorti do terénu, natoz do zahranici, jen vyjimecna.
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7. Jaké jsou hlavni zdsady novinafské prace?

Nestranné informovat a zasazovat déni do kontextu tak, aby si mohli pfijemci udélat kvalifikovany nazor. Dal§im ikolem
novinare je zprostfedkovat fakta. Pfi sledovani reportaze/ ¢teni ¢lanku je vhodné poloZit si kontrolni otazku: neukazuje
novinaf jen jednu stranu tématu, sporu, atd.?. Stejné by mél pfemyslet i novinaf a pofad pochybovat: Nevodi mé nékdo svou
vypovédi za nos? NeposlouZil jsem reportdzi nechténé jedné strané? Po provozovatelich radii a televizi (nejen vefejnopravnich)
objektivitu a vyvaZenost vyzaduje Zakon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani. DodrZovani spada do agendy

Rady pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV).

8. Prod je duilezité kontrolovat objektivitu médii?

Vv

Nepravda se virtudlnim prostorem $ifi mnohem rychleji nez fakta. Roz$ifit leZ je otazkou jednoho tweetu, ktery nasdili miliony
lidi. Vyvratit ji trvda mnohem déle a pravda se ¢asto k pfijemci pivodni 1Zi uZ nedostane. Pro kvalitni média to znamena travit
vice ¢asu pfipravou materialdi, reSersi a provéfovanim. Finan¢né silnd média zfizuji zvlastni fact-checkingova oddéleni,

jejichz tkolem je kontrolovat fakta v materialech urcenych ke zverejnéni.

9. Podle ¢eho se vybiraji udalosti do zpravodajstvi?

Zprava musi byt pfedev§im aktudlni — v éfe socidlnich médii se z novych zprav stavaji staré ne béhem hodin, ale béhem minut.
Déle musi mit potencial zaujmout publikum daného média. Vefejnopravni média do zpravodajstvi cilené zafazuji naptiklad
i zpravy z kultury, coz vychazi z jejich role ,,byt spolecenskym pojivem“. Komer¢ni média to délat nemusi — zalezi, jak

vyhodnoti sledovanost dané zpravy.

Dal$im moZnym kritériem je naptiklad blizkost tématu k Ceské republice (Bude mit zprava dopad na Zivot Cech{i?), anebo
prekvapivost & emotivnost (zprava nemusi mit dopad na Cechy, sleduje ji ale cely svét a ¢eska média se piidavaiji). Pfednost
také dostavaji zpravy, které rozvijeji néjaké dlouhodobé téma, pfinaseji novy tihel pohledu. V ¢eskych médiich v poslednich
letech zdomacnél pojem ,,servisni Zurnalistika*. Jde o snahu byt jakymsi kaZdodennim privodcem pro divaky, posluchace

a Ctenare (napfiklad v dobé dopravnich $piCek se do zprav Castéji zafazuje situace na dalnicich).

10. Podle ¢eho lze rozeznat divéryhodnost zpravy?

Nejprve se doporucuje ovéfit si, jakym zptisobem stejnou informaci zpracovala riiznd velkd média — nejsnéze prostym zadanim
kli¢ového textu do internetového vyhledavace. Pokud vyhledavac nasel hledanou zpravu ve velkych etablovanych médiich
(domacich i zahrani¢nich), je to signl, Ze redakce se zavedenym systémem ovéfovani fakt danou zpravu vyhodnotilo jako
divéryhodnou. Naopak pokud vyhledavac vrati jen par vysledkii z pochybné vypadajicich webfi (jsou na nich neaktudlni ¢lanky,
vice reklamy neZ textu, nazev webu nebudi divéru), je na misté pochybovat o relevanci zpravy.

Dal$imi indikatory nedtivéryhodnosti jsou chybéjici autofi, obecné chybéjici informace o redakénim sloZeni média,
neznamy provozovatel webu, na kterém je zprava umisténa, $okujici titulek nebo neuvedené zdroje u jednotlivych tvrzeni
(citace v textu, nebo hypertextovy odkaz na ptivodni zdroj). V neposledni fadé 1ze provéfit vérohodnost fotek, které zpravu

doprovazi (naptiklad pomoci sluzby Google Images). Nékdy se tak zjisti, Ze fotka byla pofizena jinde a jindy, nez ¢lanek tvrdi.

11. Mohou politici a jejich mluvéi odmitat poskytovat informace novinafim z vybranych médii?

Vztah mezi politiky a médii ma byt profesiondlni. V idedlnim pfipadé obé strany hraji své role — politik jako mluv¢i lidu
,mluvi“ se véemi a novinati informuji férové o vSech politickych stranach, bez ohledu na miru svych politickych preferenci.
Zpusob jednani mezi politiky a médii se v kazdé zemi 1i§i. Néktefi politici voli smérem k novinafim zamérné konfrontaéni styl,

jini se snazi novinare obejit tim, Ze s voli¢i komunikuji pfes socidlni sité. Politici pfestavaji do ur¢ité miry média ke komunikaci
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smérem k voli¢im potf¥ebovat — leccos sami obstaraji pfes Twitter ¢i Facebook.

Soucasti prace politika je ,,snaSet* nepfijemné otazky novinara. Soucasti prace novinari je tyto otazky klast. Pokud novinari
zverejni nepravdivou informaci, politik ma pravo branit se u soudu, coz je bézna praxe. V posledni dobé vidime i soudni spory
v opac¢ném gardu — média, kterd Zaluji politiky (Rakouska vefejnopravni televize ORF Zalovala rakouského vicepremiéra,
protoZe ji oznatil za ,,1Zivou". Zalobou pohrozila i CT majiteli TV Barrandov Jaromiru Soukupovi, Ze o ni $ifil nepravdivé

informace).

Jak to funguje v Hospodafskych novinach? Odpovidal Stépan Etrych, dlouholety editor Hospodaiskych novin (do roku 2021).

12. Jsou podle Vas novinafi HN ,,protizemanovsti‘?

Ve své praci nikoliv. Zpravodajstvi HN je vyvazené a bez nazorového zabarveni. Film Mimofadna zprava vSak nabizi pohled za
kulisy vyroby, kdy se divdk dozvida i osobni ndzory novinari, které zaznély pfi praci. Takové ndzory jsou ov§em zcela
normalni, kazdy ¢lovék ma néjaky pohled na politiku, spolecenské déni atd. Novinafe nevyjimaje — neexistuje Zurnalista bez
nazoru. Do zpravodajstvi se vSak tyto osobni postoje nepromitaji, coZ se p¥i celém procesu vyroby ostrazité hlida a je to i jedna
z Gloh prace editora: pokud si prectete zpravodajstvi HN a nebudete znat pozadi jeho vyroby, nepoznate, jaky ma ten ktery

novinaf politické nazory, koho ma rad a koho ne. To je profesionalni pfistup k Zurnalistice.

13. OdréZeji se ndzory novinafi HN na jednotlivé politiky v ¢lancich, které v HN vychazeji?

Ne. Viz odpovéd vyse.

14,.. Méli by se novinafi zdrZovat vyjadfovani svych politickych nazori, aby ptisobili vice nezaujaté a nestranné?

Navenek ano, novinaf nema plsobit jako aktivista. Naptiklad na socialnich sitich by mélo pro novinéfe platit pravidlo, Ze co na
né napisou, méli by byt schopni napsat i do ¢lanku. Nicméné jak jsem uz vysvétlil vyse, film Mimoradna zprava byl pohledem

za kulisy a ndzory tam probirané nejsou klasickym vefejnym ventilovanim osobnich politickych postoji.
Odpovédi vypracovali:

Vojtéch Berger, redaktor/editor HlidaciPes.org (otazky ¢. 1—11)

4 v

Stépan Etrych, dlouholety editor Hospodaiskych novin (do roku 2021) (ivodni ¢ast otazky €. 12-14)
Pouzité zdroje:

Eticky kodex novinare Syndikatu novinarii Ceské republiky.

https.//syndikat-novinaru-cr-z-s.webnode.cz/etika/kodex/

Kdo stoji za dezinformacnimi weby
https://neovlivni.cz/category/ruska-stopa/prokremelska-media/

Objektivita a vyvaZenost dle RRTV
https.//www.rrtv.cz/cz/static/vyhledavani/archiv/objektivita.htm
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Rozhlasovy poplatek — cCasto kladené otazky
https://poplatek.rozhlas.cz/

Televizni poplatek — casto kladené otdzky

https.//tvp.ceskatelevize.cz/StaticPages/FAQ.aspx

Zakon o Ceské televizi

http://img ceskatelevize.cz/boss/image/contents/zakony/pdf/zakon-o-ceske-televizi-2017.pdf?verze=2018-0

& £a=2.161958078.366629262.1530980280-220236756.1505803453

Zakon o CRo
http://media.rozhlas.cz/ binary/03399575.pdf

Zakon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani

https://www.rrtv.cz/cz/static/cim-se-ridime/stavajici-pravni-predpisy/pdt/231-2001.pdf

Zakon o rozhlasovych a televiznich poplatcich

https.//www.zakonyprolidi.cz/cs/2005-348

Odkazy:

Bellingcat — ovéfovani zprav a fotografii z konfliktd po celém svété

http://www.bellingcat.com

Detaily méfeni TV sledovanosti

http.//www.peoplemetry.cz/

Google maps Street view pro ovéreni lokace fotek

http://www.google.cz/maps

KonSpiratori.sk — seznam dezinformad¢nich webti

http://www.konspiratori.sk

Manipulatofi.cz — dokumentace falesnych zprav a jejich vyvraceni

http://www.manipulatori.cz

Radioprojekt — vyzkum poslechovosti

http://www.median.eu/cs/medialni-vyzkumy/

Sdruzeni pro internetovy rozvoj — projekt NetMonitor — vyzkum nav$tévnosti internetu

http.//www.netmonitor.cz/o-projektu
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Vlastnicka struktura ceskych médii

http.//www.taxparency.eu/cz/structures/

Unie vydavatelti — Media projekt — vyzkum ¢tenosti tisku

http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie vydavatelu/medialni data/vyzkum_ ctenosti

YouTubeDataViewer — ovéfovani videi z YouTube

https://citizenevidence.amnestyusa.org/
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