Co je product placement

Product placement znamena takovou formu reklamy, pfi niz je konkrétni vyrobek nebo
sluzba umisténa do filmu nebo pofadu (& na fotografii), ktery sdm o sobé nema reklamni
charakter. VsSichni néco pouzivame, né¢im se zZivime, néco pijeme, nékde bydlime apod.
To samé k zivotu potrebuji i filmové postavy, aby mohly simulovat realny zivot. Lze
pouzit ,b&*ného praciho prostfedku®, coz mize rusit dojem realisti¢nosti, Ize pouZit
uméle vytvorené rekvizity a lze také pouzit konkrétni vyrobek.

Product placement je ve filmu ¢i jiném medidlnim produktu zamérné umistény konkrétni
vyrobek, jenZ na zakladé smlouvy s jeho vyrobcem muize zaplatit znaénou ¢ast nakladl
na vyrobu filmu. Kdyby nebylo product placementu, nékteré filmy by vibec neexistovaly
- bud' proto, Ze by se na né jinak nesehnaly penize, nebo proto, Ze jedinym dlvodem
jejich existence je zisk, a produkt placement je zpUsob, jak zisk pojistit. B€hem dobré
zabavy z filmu, kterou divak dostane jen mozna, dostane urcité mnozstvi reklamy, které
nékdy ani nepostiehne.

V product placementu je dllezité pfedevsim produkt spravné zacilit. Do romance o lasce
v podzimu Zzivota se novy cool ndpoj pro nactileté nehodi, stejné tak jako nebude dobry
napad predstavovat divakim Raftak{ lepidlo na protézy. Dale je nutno zvazit, jakou
funkci bude produkt ve filmu mit. Vyrobek v reklamé nabizi pfedevsim reseni néjakého
problému - a mélo by tomu tak byt i ve filmu. Hrdina (kladny hrdina, pfipadné ,rostacky
zaporny hrdina, kterého si divak zamiluje") s produktem zachrani sdm sebe (McGyver a
jeho &vycarsky nd?) & sympatického mimozemstana pred surovymi armadnimi
vyzkumniky (lupinky Reece’s Pieces v E. T. mimozemstan). Firmy by jisté odmitly
zarazeni svého produktu do filmu, v némz by mél jejich produkt privodit komukoli
nesnaze Ci zkazu (mobilni telefon bez signalu, zasekla pistole, lodicky s ulomenym
podpatkem) - vytvorila by se negativni image vyrobku. Funkce vyrobku by se pak méla
adekvatné zasadit do kontextu.

V soucasné dobé probiha diskuze o tom, jak product placement regulovat. Navrh
Evropské komise Televize bez hranic product placement povoluje. Vymezuje ovsem
pravidla, jak a kde se smi objevit: zakazan je predevsSim ve zpravodajstvi, détskych a
vzdélavacich pofadech a v dokumentarnich filmech. Povoleno je umistovani produktd
zdarma (tedy poskytnuti tvlircdm) a umist&ni za Uplatu, ovéem divadk nesmi byt pfimo
vyzvan ke koupi ¢i objednani sluzby a musi byt upozornén, Ze je v pofadu product
placement uzit.



